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Predhovor

Predmetom predkladanej ucebnice je tloha, postavenie a vyuzitie
persuézie, teda presviedCania a presvedcovacej schopnosti v komunikacii, a to
najmi V réznych formach odbornych textov. Javy, na ktoré sa zameriavame, st
text, zéner a diskurz ako dynamické entity, ich vzdjomnd interakcia
a hybridizacia, tendencia k premenlivosti, mieSaniu a vytvaraniu vzajomnych
komplikovanych intertextovych a interdiskurzivnych vztahov (porov.
Fairclough, 2011; Sarangi et al., 2011).

Prvua ¢ast’ ucebnice tvori terminologicky a metodologicky tvod. Jeho
cielom je oboznamit Citatela s pojmami aterminmi sfvisiacimi
s komunikdciou a persuaziou, so Studiom textov a s dal$imi relevantnymi
terminmi, ako su médid aodborna komunikdcia. V oblasti metodologie
priblizujeme najvyznamnejSie metodologické smery, ktoré su aktualne
aplikované na analyzu textov a diskurzov v medzinarodnom kontexte
(diskurznd analyza, zanrova analyza). NaSim zamerom je priblizit
medzinarodny vyskum a dat’ ho do savisu s poznatkami v domacom prostredi.

V druhej casti prace sa venujeme aplikacii uvedenych vedomosti na
konkrétne pripadové Stidie. St nimi dva typy textovych zanrov, z ktorych
kazdy prindlezi kinej sfére odbornej komunikacie a v kazdom je
persuazivnost’ pritomna vlastnym S$pecifickym sposobom. Ide o uvody
vedeckych c¢lankov z oblasti humanitnych vied a 0 institucionalne domovské
stranky z oblasti cestovného ruchu.

Prvou oblastou je teda vedecka a akademickd komunikacia
(1. kapitola), ktora v poslednych desatrociach pritahuje zaujem odbornikov
z oblasti lingvistiky, sociologie vedy, interkultirnej komunikacie aj didaktiky.
Uvedené suvisi so zmenami vo vedeckom aj univerzitnom prostredi, ktoré je
sucastou globalnych spolocensko-ekonomickych pohybov. Okrem javov
vyznamnych z pohladu persuazie je cielom tejto Casti aj SirS$i pohlad na

pisanie vedeckych a akademickych textov vSeobecne. Teoretické a praktické



aspekty uvedenej ¢innosti vstupuju do didaktiky cudzich jazykov v naSom
prostredi (s vynimkou anglictiny) len pozvolne, aj napriek tomu, ze si VO
vSeobecnosti neoddelitelnou sucastou vysokoskolského §tidia a v ramci
humanitnych odborov zvIast'.

V druhom pripade sme nd$ pohlad nasmerovali na oblast’ cestovného
ruchu (I11. kapitola), ktora sa ako samostatna komunikaéna sféra konstituovala
postupne od druhej polovice 90. rokov minulého storo¢ia. Cestovny ruch patri
v mnohych krajinach ku klicovym ekonomickym, socialnym a kultirnym
odvetviam a dolezitost’ jeho propagacie audrzania si uvedomujeme najma
V sucasnej, koronavirusom poznacenej dobe. V tejto Casti chceme poukazat’ na
osobitny druh odborného diskurzu s dvojitou identitou, ktorého jedna Cast’ sa
radi k sfére odbornej komunikécie v tradi¢nom zmysle, druha mé zase blizko
k propagacno-reklamnej komunikacnej sfére (Gotti, 2006, s.19). Aj tuto
oblast’ sme si vybrali z dovodu, Ze je (na rozdiel od zahrani¢ia) v naSom
kontexte skor okrajovou témou.

V obidvoch pripadoch ide o tematiku multidisciplinarnu, zasahujicu
do mnohych oblasti (rétorika, lingvistika, pragmatika, teéria komunikacie,
medialna komunikacia, psychologia, marketing) a zaroven interdisciplinarnu,
v ktorej je potrebné poznatky z jednotlivych oblasti vzajomne prepajat’
asucasne mat na paméti, ze v mnohych pripadoch ide o javy kultarne
Specifické.

Predkladana vysokoskolskd ucebnica bola povodne koncipovand ako
habilitacna praca, v ktorej sme zhrnuli niekolkoro¢ny vyskum uvedenych
javov. Jeho vysledky boli postupne publikované aj vo forme ciastkovych
studii. Po potrebnych modifikaciach na didaktické ucely si ju dovolujeme
predlozit’ ako uéebny text pre magistersky, prip. doktorandsky stupen $tudia
filologickych odborov. Méze sluzit ako doplnkovy materidl v rédmci
predmetov  textovd lingvistika, odbornd komunikéacia, akademicka
komunikécia, pripadne inych predmetov, ktorych napliou je stadium a analyza

textov z lingvistického a kulturologického hladiska. Aj ked’ st jednotlivé javy
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prioritne aplikované na texty v talianskom jazyku, nie je vylucené ani jej
vyuzitie v ramci inych, predovsetkym romanskych jazykov.

Dovol'ujeme si vyslovit’ iprimné pod’akovanie recenzentom prace, ako

......

pomohli pri jej vzniku.

V Banskej Bystrici 8. oktobra 2020 autorka



