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UvVoD

V cestovnom ruchu sa stcasnosti ¢oraz viac dostava do
popredia potreba riadenia cielového miesta cestovného ruchu.
Cielové miesta cestovného ruchu si uvedomuju nevyhnutnost’
strategického pristupu s cielom zvySovat’ svoju udrzatel'nost’ a
konkurencieschopnost’. Rozdrobenad ponuka cestovného ruchu
v cielovom mieste vyzaduje urcity stupeni spoluprace subjektov
zainteresovanych na rozvoji cestovného ruchu. Nastrojom
koordinacie zaujmov zainteresovanych subjektov je manazérska
organizacia v cielovom mieste, ktord je nositelom jeho
manazmentu. Manazment cielového miesta predstavuje stratégiu
spoluprace, ktord ma zabezpecit' udrzatel'ny rozvoj cestovného
ruchu a uspech cielového miesta na globalnom konkurenénom
trhu.

Ciel'om publikacie je sprostredkovat’ zdkladné informdcie
o manazmente cielovych miest cestovného ruchus aplikdciou na
slovenské a zahranicné podmienky. Tomuto ciel'u zodpoveda aj
Struktira textu.

Prva Cast’ je zamerana na osobitosti manazmentu cielového
miesta cestovného ruchu. Predstavuje ciel'ové miesto cestovného
ruchu, jeho vymedzenie, typoldgiu a manazment.V§ima si
udrzatel'ny rozvoj cestovného ruchu a zivotny cyklus cielového
miesta. Vzhl'adom na zvySujucu sa konkurenciu na trhu cestovného
ruchu sa zaobera aj modelmi a faktormi konkurencieschopnosti
cielového miesta.

Druha ¢ast’ je venovana manazérskej organizacii a jej
uloham v manazmente cielového miesta. Zameranie organizacii
sa v stcasnosti meni z marketingu cielového miesta na jeho
manazment a spravovanie. Marketingové organizacie vo svete
sa nahradzaji manazérskymi organizaciami, ktoré sa stavaju
vodcami rozvoja cestovného ruchu v cielovom mieste. K ich
zakladnym tloham patri planovanie a vyskum, tvorba a distribucia
produktu, marketingova komunikacia a zastupovanie zaujmov
zainteresovanych subjektov.



Tretia Cast’ poukazuje na uplatiiovanie manazmentu cielovych
miest na Slovensku a v zahranici, venuje sa trendom v manazmente
cielovych miest cestovného ruchu a jeho buducnosti. Vzhl'adom
na rychlo meniace sa podmienky v cielovych miestach je vhodné
tieto informécie konfrontovat’ s aktualnou situaciou. Uvedena
problematika tak méze byt predmetom dalSich diskusii na
seminaroch.

Publikécia je ur€end najmé Studentom Studijného programu
Cestovny ruch, ako aj zamestnancom manazérskych organizacii.
Predpoklada zakladné vedomosti z manazmentu a marketingu
podnikov. Ked’Ze publikacia obsahuje zdkladné informacie
o manazmente cielového miesta, pre hlbsie skimanie problematiky
jenevyhnutné siahnut’ po Specializovanych vedeckych a odbornych
textoch na konkrétnu tému.
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