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PREDHOVOR

»,0utdoor je skutoCne vyznamnym fenoménom v modernej zapadnej spolocnosti*.
Takto znela jedna znajddlezitejSich informacii na zaverec¢nej konferencii projektu
EQFOA (European Qualification Framework for Outdoor Animators - Eurdpsky
kvalifikacny ramec outdoorovych animatorov) zroku 2008 vo finskom Vierumaki
(Babiar - Baczek -Kompan, 2013).

Tento fakt podporuju aj vysledky reportu Vocasport zroku 2004, ktory
preukazal, Ze ,,outdoor” v EU zamestnava + 250 000 l'udi na plny tivazok a predpoklad
zroku 2012 bol azZ + 400 000 (Smulders, , 2008).

Nasa spolo¢nost po vstupe do Eurdpskej Unie zaznamenala vyrazny posun.
Moznosti cestovania azarovenl rozvoj cestovného ruchu priniesol nové postoje
k vnimaniu vol'nocasovych aktivit v prirode. ZvySena dostupnost aktivit, medializacia
a zdiel'anie zazitkov prostrednictvom multimédii zvysil zaujem o outdoorové aktivity a
Sporty uvSetkych skupin obyvatel'stva. Komercionalizacia sluzieb a vytvorenie
produktov transformovanych do ponuky cestovného ruchu zmenila pohlad na
celd problematiku. Slovensko disponuje celym spektorom prirodnych podmienok
a turistickej infrastruktiry, ktora ma co ponuknut zaujemcom o tieto aktivity. Je len
samozrejmostou, Ze takto ponukané sluzby si vyzaduju kvalitné zazemie odbornikov
realizujdcich tieto aktivity ¢i komer¢nym alebo nekomerénym spdsobom. Legislativa
Slovenskej republiky preSla za posledné obdobie vyraznymi zmenami, ktoré upravuju
posobenie odbornikov v tomto odvetvi, ako aj samotnu realizaciu outdoorovych aktivit
a Sportov. Tato publikacia okrem sumarizacie poznatkov v jednotlivych oblastiach ma
ambicie poskytnut odbornej verejnosti nové pohl'ady na problematiku a upriamit’ zrak
na vyvojové trendy a smery.

Autori
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1 SPOLOCENSKY VYZNAM OUTDOOROVYCH SPORTOV A AKTIVIT

Ked sa obzrieme eSte do nedavnej minulosti, pohybové aktivity v prirode mimo
Sportov v prirode boli vnimané predovsetkym ako turistické aktivity. V starsSej literattre
sa mobZeme stretnut s mnohymi definiciami turistiky. Prevazna vacSina sa opiera o
definiciu Svetovej organizacie turistiky (WTO):, Turistika zahfiia vSeobecné Cinnosti
0s0b, ktoré cestuju s cielom pasivneho, alebo aktivneho odpocinku na dobu, ktora
neprekro¢i jeden kalendarny rok bez prerusSenia cesty.“ (Gaworecki, 2003 s. 20).
Turistické a pohybové aktivity v prirode sa stali neoddelitel'nou stic¢astou celosvetového
cestovného ruchu a maju rozsiahly spoloCensky, politicky, hospodarsky a kultirny
vyznam.

Aj tato oblast’ v poslednych desatrofiach zmenila svoje smerovanie, ako aj
rychlost rozvoja. Do popredia sa dostal z tohto pohl'adu $irsi pojem ,outdoor”. Outdoor,
povodne anglické slovo (out - mimo, za; door - dvere, vonkajsi, konany pod Sirym
nebom) si uz prevzal cely rad jazykov. Tu sa neda nezopakovat myslienku z predhovoru:

,0utdoor je skutofne vyznamnym fenoménom v modernej zapadnej spolocnosti*.
Takto znela jedna znajdolezitejSich informacii na zaverecnej konferencii projektu
EQFOA (European Qualification Framework for Outdoor Animators - Eurdpsky
kvalifikaény ramec outdoorovych animatorov) zroku 2008 vo finskom Vierumaiki
(Babiar - Baczek -Kompan, 2013).

Tento fakt podporuju aj vysledky reportu Vocasport zroku 2004, ktory
preukazal, Ze ,outdoor” v EU zamestnava + 250 000 I'udi na plny tvizok a predpoklad
z roku 2012 bol az + 400 000 (Smulders, 2008).

Projekt EQFOA mal intenzivny dopad na uvedomenie si toho, aké obrovské
moznosti outdoor pontka, az bola zaloZena EC-OE (European Confederation of Outdoor
Employers - Eurépska konfederacia outdoorovych zamestnavatelov) v roku 2008.
Vznikla ako iniciativa organizacii, ktoré realizovali projekt EQFOA a stala sa streSnou
organizaciou zastupujiicou outdoor na poli EU. Odvtedy badat intenzivny vyvoj
a vyskum v oblasti outdoorovych aktivit v Eurépe. EC-OE viedla a participovala na troch
vyznamnych dlhodobych vyskumoch. Prvym bol uz spominany EQFOA v rokoch 2006-
2008, dalej CLO2 vrokoch 2008-2010 (Professionalising training and mobility for
outdoor animators in Europe, bridging the gap between sector competences and
learning outcomes - Profesionalizacia odbornej pripravy amobility outdoorovych
animatorov v Eurdpe, preklenutie priepasti medzi kompetenciami odvetvia
avysledkami vzdeldvania) a poslednym je projekt ELESA (European Learning Syllabus
for Outdoor Animators - Eurdpske vzdelavacie osnovy pre outdoorovych animatorov)
v rokoch 2013-2015.

Problematika outdoorovych aktivit zaznamenala v poslednych rokoch velky
boom. Stali sa synonymom moderného a aktivneho Zivotného $tylu. Na Slovensku to
ovplyvnila hlavne rozvijajica sa infrastruktura cestovného ruchu, atraktivita samotnych
aktivit a Sportov, dostupnost roznorodého outdoorového vybavenia, rozsirenie podujati
propagujucich Sport, outdoorové aktivity regionalneho charakteru, ale hlavne mnozstvo



informacif dostupnych cez rézne médid. Komercionalizicia priniesla do nasho Zzivota
hon na zazitky, dostupnost a moznost cestovania do tych najvzdialenejSich a najmene;j
pristupnych oblasti sveta. Tieto ,neobmedzené“ moznosti ale vzbudzuji dojem I'ahkosti,
jednoduchosti, dostupnosti, co spdsobuje stratu tcty a reSpektu voci prirodnym silam ¢i
precenenia vlastnych moznosti a schopnosti.

Pojem ,outdoor” uz aj vnasej spolo¢nosti zdomacnel a nasiel svoje miesto.
NajpreferovanejSim spojenim a vyznamom je ,outdoor” previazany na prirodu, aktivity
v prirode (outdoor activities), Sporty v prirode, ale aj oblecenie aobuv na Sport
v prirode, vybavenie pre aktivity a Sporty, Sportoviska v exteriéri atd’. Uz tu je zrejmy
jeho presah do viacerych oblasti pricom sa tento termin ktory presiel svojou vlastnou
histériou a jeho vyznam sa neustale vyvija.

1.1 ZDRAVIE, REKREACIA, EKONOMIKA

Z pohl'adu spolocenského a hospodarskeho vyznamu je pojem outdoor prepojeny
na cestovny ruch asluzby. Stratégia rozvoja cestovného ruchu v SR do roku 2020 je
zamerand na podporu aktivneho cestovného ruchu, so zameranim najmd na
ekoturizmus, kupelny a zdravotny cestovny ruch, agroturistiku a vidiecky cestovny
ruch, a to v silnej vazbe na participaciu tizemnej samospravy. Strategicky ciel' preto
mozno definovat ako potrebu zvySovania konkurencieschopnosti cestovného ruchu pri
lepSom vyuzivani jeho potencidlu, so zadmerom vyrovnavat regionalne disparity a
vytvarat nové pracovné prilezitosti. Navrhovana stratégia vychadza z predpokladu, Ze
do roku 2016 sa bude cestovny ruch podielat na tvorbe HDP vo vyske 2,8 %
(v stcasnosti je to 2,45 %) a v roku 2020 3,2 %.

Kultirny, historicky a prirodny potenciadl cestovného ruchu na Slovensku
z dlhodobého hl'adiska predurcuje hlavné druhy cestovného ruchu, ktorymi su:

e Letny cestovny ruch. Motivom je predovSetkym pobyt pri vode (termalne
kupaliska, akvaparky, vodné plochy), oddych, turistika v horskych strediskach, ale aj
relax, sticasne rastie snaha o ziskavanie novych poznatkov, poznavanie novych krajov a
oblasti. Nemenej dolezitou je otdzka potreby pohybu ako stcasti zdravého Zivotného
Stylu. Z izemného hl'adiska to znameng, Ze cestovny ruch sa moZe rozvijat na Slovensku
aj na uzemiach, ktoré sa doteraz malo vyuzivali, ale za predpokladu dostatoc¢ne silného
dopytu.

e Zimny cestovny ruch. Po rozsiahlych investicidich do horskych stredisk
cestovného ruchu v poslednych rokoch ma Slovensko konkurencieschopnd ponuku pre
stredoeurdpsky trh cestovného ruchu s vynimkou Rakuska. Td vychadza nielen
z geografickych podmienok, ale aj z vybudovanych kapacit. Pri rozvoji zimného
cestovného ruchu je nevyhnutné vo zvySenej miere reSpektovat poziadavky na ochranu
prirody, ked'Ze mnohé strediska sa nachadzaju v blizkosti, resp. priamo v chranenych
krajinnych oblastiach. Osobitnou kapitolou si nasSe Tatry, kde je neustdle otvarana
otazka zonacie z pohl'adu rozvoja ale aj udrzatel'nosti cestovného ruchu. Sucasne je pri
rozvoji horskych stredisk cestovného ruchu potrebné respektovat klimatické zmeny a



lyZziarske zariadenia budovat v minimalnej nadmorskej vySke tidolnej stanice 700 - 800
metrov nad morom.

e Kupelny a zdravotny cestovny ruch. Slovenské kupelnictvo malo aj po
spolocensko-politickych zmenach v roku 1989 predpoklad byt ,vlajkovou lod'ou”
cestovného ruchu. Prirodné liecebné kupele maji nezastupitelnd dlohu v prevencii
chorob. Kuapelnd liecba pomaha predchadzat civilizacnym ochoreniam. Mnohé
slovenské lie¢ebné kupele zarad'uju do svojho programu sluzby wellness, vikendové
pobyty na skrasl'ovanie, odburavanie stresu a pod., a to aj pod lekarskym dozorom.
Sucasne bola na Slovensku vytvorena pomerne Sirokd siet termdalnych kupalisk a
akvaparkov. V stlade s trendami dopytu rozvinuli ponuku sluzieb wellness okrem
prirodnych liecebnych kapelov aj hotely. Na tucely zdravotného cestovného ruchu su
vyuzivané aj iné prirodné danosti, ako napriklad jaskyne. Slovensko ma pritom
spristupnenych 12 jaskyn.

e Kultirny a mestsky cestovny ruch. V tomto smere ma Slovensko pomerne
vel'ky, avSak malo vyuzivany potencial. Prekazkou je predovSetkym stavebno-technicky
stav historickych pamiatok. Nedostatone rozvinutym produktom su organizované
podujatia (kalendar podujati - kultirnych, Sportovych, obchodnych), ktorych nositel'om
su mesta a obce (planovacia a realizacna droven). Prekazkou je aj slaba a nedostato¢na
prezentacna a propagacna aktivita doma alebo v zahrani¢i (marketing organizacie
cestovného ruchu). Ako perspektivny a ekonomicky lukrativny je kongresovy cestovny
ruch, kedZe vyzaduje nielen sluzby spojené priamo s organizovanim kongresov,
konferencii a podujati obdobného charakteru, ale aj sluzby doplnkového charakteru. Pre
rozvoj kongresového cestovného ruchu ma Slovensko vhodné materiadlne predpoklady
v hoteloch (uz uskuto¢nené modernizacie hotelov), ktoré by mali takéto sluzby ponukat
najmd v mimosezénnom obdobi, za predpokladu vysokej kvality sluzieb vratane
sprievodnych programov.

e Vidiecky cestovny ruch a agroturistika. Vidiecky cestovny ruch je spojeny
predovsetkym s jednoduchs$imi formami ubytovania (ubytovanie v sukromi, penziénoch
a pod.) vo vidieckej krajine s moznostou poznavania zivota na vidieku. Sucastou
vidieckeho cestovného ruchu je agroturistika spojena s pobytom na sedliackom dvore.
Vo svete ide o pomerne Siroko vyuzivany druh cestovného ruchu, v podmienkach
Slovenska vsak o relativne nerozvinuty. Situécia je désledkom predchadzajicich obdobi,
kedy u nas existovalo Statne a druzstevné hospodarenie na pdde a prerusila sa tradicia
sukromného podnikania v agrosektore. Je preto potrebné vyuzivat skusenosti a
poznatky zokolitych krajin. Vzhladom na geograficki réznorodost a bohatstvo
Slovenska moznost predstavujud aj geoparky a geoturistika.

Globalnym ciel'om trvalo udrzatel'ného rozvoja cestovného ruchu na Slovensku je
stabilizovat jeho postavenie v Strukture odvetvi narodného hospodarstva a utvarat
predpoklady pre jeho efektivny a dlhodoby rozvoj ako faktora hospodarskeho,
socialneho, kultirneho a environmentalneho rozvoja spolo¢nosti.

Prirodné podmienky na vykonavanie turistickych aktivit a Sportov v prirode st
na Slovensku velmi dobré, iba zaostava technicka infrastruktira a sluzby. Nesmierne



dolezité je zameranie sa na domdace obyvatel'stvo, jeho motivaciu pre celozivotné
vzdelavanie, poznavaniu a ochranu kultirno-prirodného bohatstva Slovenska.

Chapanie outdooru moZze byt rézne a Uplne inak sa nan pozerajui obchodnici,
$portovci, cestovné kanceldarie, vzdelavacie organizacie i ochrancovia prirody. Co vsak
outdoor skutocne je a ako ho mdézeme - ak je to vobec mozné - presne definovat?

Zjednodusene mozeme povedat - outdoor je priroda a outdoorové aktivity su
aktivity v prirode. Aj ked sa v roznych krajinach pre tito oblast preferuje iny nazov
(napr. turistika, hiking, trekking, friluftsliv a pod.) a vyuZziva iny obsah (tiury, vychadzky,
dlhodobé putovanie, kempovanie, hry v prirode a mnohé iné), spolo¢ne sa ujalo a zacalo
byt popularne prave slovo outdoor, ktoré sa uz udomacnilo aj v naSom jazyku. Na jednej
strane je mozno $koda, Ze prichddzame o pestrost jazyka, na druhej to vSak povazujeme
za vyhodu - ako nieco, ¢o spaja a prinasa uzitok vSetkym zainteresovanym.

Prvym spoloénym znakom, zdkladnym kametiom outdooru je teda definitivne
priroda. Co d’al$ie sa viak pod tymto slovom skryva? Nemenej déleZitym prvkom je do
urcitej miery odolnost - obsiahnutd napriklad v outdoorovych hodinkach, kde podla
nazvu predpokladame, ze by mali byt nerozbitné. K tymto dvom by sme eSte mohli
priratat’ odliSnost - snahu robit veci inak, opacne ako bezny, komerc¢ny, mainstreamovy
prud. Odolnost a odlisnost - ako keby chceli uz v nazve povedat: ,Stop! - zakaz vjazdu,
toto nie je urcené pre kazdého“ a akymsi nepriamym sposobom od nich odradit I'udi uz
hned’ od zaciatku. Outdoor a aktivity v prirode by sme vSak s urcitostou nemali brat’ ako
nie¢o, ¢oho sa treba bat' a kam rad$ej nechodit’. Prave naopak. Clovek by mal chodit' do
prirody, a to ¢im CcCastejSie, aby prave tymto sposobom spominand odolnost ziskal
(Babiar - Baczek -Kompan, 2013).

Na zaklade nacrtnutych suvislosti by sme outdoor mohli charakterizovat ako:

o Specifické prostredie - priroda; aj ked' je na$im pévodnym, prirodzenym
prostredim, pre moderného cloveka je dostatoc¢ne Specifické, iné ako to, ktoré si umelo
vytvoril a na komfort ktorého si uz zvykol.

o Specifické aktivity - ktoré sa nedaji vykonavat v inom neZ prirodnom
prostredi (napr. turistika, horolezectvo a mnohé iné). Aj ked ich clovek ciastocne
nahradil umelymi prvkami, napr. umelymi lezeckymi stenami, priroda a prirodny kamen
sa neda ni¢im nahradit - spytajte sa horolezcov....

« Specificky druh vzdelavania - iny ako v beZnej $kole, v sti¢asnosti oznacovany
aj ako neformalny, ktory chce vzdelavat inak, priamo, zazitkom, v tom spravnom
prostredi, v prirode, kde si ¢lovek mozZe to, o sa naucil, ovel'a lepSie zapamatat.

« Specificky zivotny $tyl - nie tuctovy, komerény, mainstreamovy spdsob Zivota,
ale hl'adanie vlastnej cesty - odliSné hodnoty, zaujmy, oblecenie, hudba, odlisSny typ
dovolenky - opat v spojeni s prirodou. Tu sa moZe delit na dve oblasti - viac Sportovo
zameranu, vyhl'adavanie netradi¢nych miest, kam sa da ist, do hér, na bicykle, na kajaky
a podobne a na oblast navratu k prirode - odklon od komercionalizacie, hl'adanie trvalo
udrzatel'ného spdsobu Zivota, preferovanie lokalnych a sezénnych zdrojov stravovania a
pod. V. mnohych prvkoch sa ale tieto dve oblasti vzajomne prelinaju.

Je zname, Ze Sport a telesna vychova disponuji mnohymi produktmi a tak svojim
sposobom prispievaju k tvorbe hrubého domaceho produktu. Na Slovensku zatial nie su
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dostupné relevantné Statistické udaje, ktoré by ndm ukdazali akym spdsobom a v akom
rozsahu k tomu toto odvetvie prispieva. Caslavova (2000) uvadza, Ze v USA je z hl'adiska
hrubého domaceho produktu ,Sportovy priemysel“ povazovany za riadne odvetvie
narodného hospodarstva. Zahriiuje vSetky Sportové a k Sportu sa vztahujice produkty a
t.j. - sluZby, vyrobky, miesta, I'udi a tak isto aj myslienky pontukané zdkaznikom. Podl'a
Halasa (2014) vzrastli od roku 2006 do roku 2014 celkové prijmy zo Sportového trhu zo
107,52 na 146,47 miliard U.S. dolarov. Cykloturistika a cyklistické Sporty v mnohych
krajinach (Cina, Japonsko, USA, Taliansko,...) do tohto trhu prispievaji vyraznou mierou.
Na Slovensku nie je pojem ,Sportovy priemysel“ v suvislosti s produktmi telesnej
vychovy a Sportu vel'mi zauzivany. U nés si Sportové odvetvie v porovnani s vyspelejSimi
zapadoeurdpskymi krajinami alebo USA esSte nevybudovalo tak Siroké a funkc¢né
zdzemie. Podstatné je vSak to, Ze aj napriek slabSiemu zazemiu dokaZe tento priemysel
aktivne ovplyvnit jednotlivé odvetvia narodného hospodarstva a tym spdsobom aj
rozvoj regionov. Vytvara nemaly pocCet pracovnych prilezitosti (Halas, 2014).
Hobza (2006) uvadza nasledovné oblasti:

¢ Vyroba Sportového vybavenia.

¢ Predaj a distribucia Sportového vybavenia.

¢ Prevadzka Sportovych zariadeni.

¢ Organizovanie a prevadzka Sportovych akcif a sutazi.

¢ Obsluzné ¢innosti, napr. suveniry, obCerstvenie, atd'..

¢ Prevadzka zariadeni pre pohybovu rekreaciu.

¢ Prevadzka zariadeni s pohybovymi aktivitami a rekreaciou (cestovny ruch).

1.2 OUTDOOROVE ANIMACIE

Vizia ich uplatnenia na vzdeldvacom a pracovnom trhu

Vyvoj v kazdej sfére Zivota sa v dnesnej dobe hybe milovymi krokmi dopredu a
inak tomu nie je ani v outdoorovej oblasti. Outdoor ako taky patri k vyznamnym
zamestnavatel'om v celej Eurdpe, ked'Ze poskytuje pracu takmer pre pol milidna l'udi.
Prave preto musi tieto trendy intenzivne vnimat a aktivne reagovat na potreby trhu.
Ciasto¢ne na to reaguje aj na$ vzdelavaci alegislativny systém a zahffia to aj celkova
»Stratégia rozvoja cestovného ruchu v SR do roku 2020

Tato kapitola sa zaobera témou outdoorovych animacii aanimatorov ato
z dovodu, Ze na Slovensku vidime v tejto oblasti obrovsky potencial, ktory méZeme
prave cez outdoorovych animdatorov rozvijat. Sme presvedceni o tom, Ze outdoorovy
animator je praca buduicnosti a na takto vyskolenych a profesionalnych osobach budua
v najblizsich rokoch stavat svoje podnikatel'ské aktivity mnohé zariadenia Coraz
CastejSie. Jej uplatnenie vzhladom na potreby trhu ndjdeme vletnom aj zimnom
cestovnom ruchu, kipel'nom azdravotnom cestovnom ruchu, kultirnom a mestskom
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cestovnom ruchu ako aj poslednej skupine vidieckemu cestovnému ruchu
a agroturistike.

ESte predtym, ako zacneme s nasim pohl'adom na tdto problematiku, povazujeme
za dolezité objasnit niekolko faktov, spojenych hlavne sintenzivnym vyskumom
v outdoorovej oblasti veurdépskom meradle. Faktom je, Ze v Eurdpe prebehlo
v poslednych rokoch niekol'ko zaujimavych a vyznamnych vyskumov vpre nas
zaujimavej téme outdoorovych animatorov. Tu vsSak hned nardzame na nesulad vo
vnimani tohto pojmu medzi tym eurépskym a ,naSim“ nazeranim na outdoorového
animatora. Eur6psky model outdoorového animatora sa zameriava na hard skill - ¢ize
tvrdé zrucnosti, zatial' o u nas si outdoorového animatora cenime pre jeho schopnost
pracovat so soft skills - teda makkymi zru¢nostami.

Tuto skutoCnost chapeme tak, Ze z urcitého dévodu bol pre funkciu cloveka, ktory
sa ma zaoberat pripravou a realizaciou réznych outdoorovych aktivit a Sportov a pre
ktorého uz existuje miesto v eur6pskom vzdeldvacom ramci, zvoleny pojem ,animator®.
Z pohl'adu odbornikov pracujucich v oblasti vychovy avzdelavania si vSak pojem
animator nespajame so Sportom, ale s pripravou arealizdciou vychovno-vzdelavacich
a zabavnych programov. Preto ma pre nas ¢lovek s ndpisom animdator na chrbte tplne
inl vypovednu hodnotu. Z nasho pohl'adu bol tento termin zvoleny dost nestastne, je
vSak predpoklad, Ze sa tato situacia v eur6pskom meradle nezmeni, ¢o ani nie je nasim
cielom dosiahnut, ale povazujeme za potrebné na to upozornit, aby si dosledny cCitatel
tieto informdcie nespajal, resp. nemylil.

Z pohl'adu eurdpskych vyskumov boli voutdoorovej oblasti zrealizované tri
vyznamné projekty. Prvym z nich bol EQFOA (The European Qualification Framework
for Outdoor Animators - Eurdpsky kvalifikacny ramec outdoorovych animatorov),
vrokoch 2006-2008. Zameriaval sa predovSetkym na popis funkcii a kompetencii
,Outdoorového animatora“ a jeho vysledkami boli tri vystupy: Mapa povolani, Funk¢na
mapa a Kompeten¢ny ramec.

Po nom nasledujuci projekt CLO2 (Professionalising training and mobility for
outdoor animators in Europe, bridging the gap between sector competences and
learning outcomes - Profesionalizadcia odbornej pripravy a mobility outdoorovych
animatorov v Eurépe, preklenutie priepasti medzi kompetenciami odvetvia
a vysledkami vzdelavania) prebiehajtci v rokoch 2008-2010 sa zameral na preklenutie
zistenej priepasti medzi kompetenciami odvetvia a vysledkami vzdelavania, ktoré mali
byt zabezpeCené poskytovatelmi vzdelavania. Tento projekt mal vystup: Ramec
vzdelavacich vystupov.

Poslednym bol projekt ELESA (The European Learning Syllabus for outdoor
Animators) vrokoch 2013-2015. Plynulo nadvézoval na svojich dvoch predchodcov
ajeho pozornost sa upriamila na troven EQF 5 (EQF - Eurdpsky vzdelavaci ramec,
pozostavajuci z 8. stupnov), pretoZe prevazna vacSina pracovnikov v outdoorovom
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sektore sa nachadza prave na tejto, piatej drovni rozvoja. Po diskusiach partneri
z projektov EQFOA a CLO2 dospeli k zaveru, Ze ,outdoorovy sektor” by sa mal posunut
vpred prostrednictvom rozvoja konkrétneho projektu Eurépskych vzdelavacich osnov
pre outdoorovych animatorov. Tiez bolo ozrejmené, Ze pre zlepSenie mobility
pracovnikov ako aj pre propagaciu konceptu celoZivotného vzdeladvania je eurdpsky
pristup ku ,vzdelavaniu animatorov“ ten najvhodnejsi sp6sob ako tieto ciele dosiahnut’.
Toto mal na starosti prave projekt ELESA. Takto teda v skratke vyzera eur6psky vyskum
outdoorovej animdcie a momentdlna situdcia v nej. Na Slovensku sa koncepcia
outdoorovych animacii, rieSila iba formou akreditovaného vzdeldvania v ramci IUVENTY
- Slovenského instititu mladeze. Ked'Ze sa snazime odhadnut aj vyvoj a viziu budicnosti
cestovného ruchu s moznostou prepojenia na outdoorové aktivity stru¢ne zhrnieme aj
charakteristiku animdcie. Je to dolezité hlavne ak sa pozrieme aj na trendy vzdelavania
a podpory- dotacie z pozicie Statu voci vzdeldvaniu v outdoore, ako st Skoly v prirode ¢i
prispevky na lyZziarsky kurz.

Vyvoj a zakladna charakteristika animacie vol'ného ¢asu

Animécia volného c¢asu je v sucCasnosti uz aj na Slovensku dobre zndmym
pojmom. Vyrazne sa dnes zniZilo percento dovolenkarov, ktori by animatorov priamo
nevideli v akcii alebo onich minimalne nepoculi. Kazdy hotel, ktory chce byt ,in"
vyuziva ich sluzby arodiny s detmi, ktoré si animaciu vyskusali, sa dokonca priamo
rozhoduju o vybere dovolenky podl'a aktualnej ponuky animacii.

Animacia v podobe ako ju pozndme dnes, zacala v 80-tych rokoch minulého
storo¢ia v hoteloch v Spanielsku, Taliansku, Grécku, neskor v Turecku ana Cypre
(College of Tourism and Hotel Management, 2012). Priniesol ju technologicky pokrok,
ktorého nasledkom bol zvySeny dopyt po pohodli a potreba zabavy ¢i zazitku. Vznikla
v krajinach, kde sa pohodlie doteraz predava. Budovanie turistickych rezortov a velkych
hotelovych komplexov hlavne v primorskych oblastiach a zvySenie konkurencie, boli
d’al$im impulzom. Tato sluzba zaznamenala progres a rychlo sa zacala $irit aj za hranice
do Eurdpy a potom do celého sveta.

Dnes sa animacia definuje ako samostatny odbor moderného cestovného ruchu a
hotelierstva zaoberajica sa organizaciou volnocasovych aktivit hosti ubytovanych v
rekreacnych strediskach a ubytovacich zariadeniach (Babiar - Baczek -Kompan, 2013).

Animaciou v dneSnej dobe nazyvame vSetky formy aktivizicie a podpory
prijemného spoloc¢enského travenia ¢asu, ktoré sa objavuju na réznych typoch eventov a
stretnutiach l'udi. Etymologicky slovo animacia vychadza z latinského anima, co
znamend duSa. Z neho odvodené sloveso anime znamena ozivit. V tomto zmysle sa
animdcia chape ako ozivenie, navodenie atmosféry, kreovanie, tvorenie. Tento kontext
napliia aj v oblasti poéitatovej animacie a grafiky (napr. kresleny film, v ktorom st
jednotlivé obrazky ,ozivené“). Ked za slovo ,animacia“ doplnime oznacenie ,vol'ného
Casu”“, hovorime o aktivizovani l'udi, teda povzbudzovani ich k aktivnosti. Animator
preto bude osoba, ktora ma za dlohu ¢loveka skuto¢ne pritiahnut na také aktivity, ktoré
ho jednak ,ozivia“ ale tiez inSpiruju, rozveselia, rozhybu a splnia ciel' toho, Ze sa bude
citit prijemne a pohodlne.
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Je potrebné zdoraznit, Ze animacia ma aj svoju druhu rovinu a to ekonomicka.
Patri medzi vyrazné sposoby, akym mozu turistické centra vytvarat zisk. Majitel'ovi
zariadenia, ktory bude animatora zamestnavat, musi tato sluzba zlepSovat financné
vysledky hotela, umoziovat poskytovat kvalitnejSie sluzby ¢i obstat v konkurencii. A
ako mdZe hotel prostrednictvom animadcie vyrabat profit? Odpovedi je prinajmenSom
niekol'ko.

¢ Animacia zvySuje konkurencieschopnost konkrétneho hotela (turistického
centra) - vdaka pestrej ponuke animdcii ziskava vyhodu nad ostatnymi, ktoré sa
nachadzaju v jeho okoli, ale animéacie vo svojej ponuke nemaju.

e Animacia zvySuje pocCet tzv. ,turistov - recidivistov, teda takych, ktori sa
vracaju spat. Ak animatori dokonale zorganizovali vol'ny cas celej ubytovanej rodine, je
to vel'ka Sanca, Ze sa v budticnosti do toho istého hotela vrati.

e Animadcia zvySuje prijmy z predaja suvenirov aspomienkovych predmetov
hotela - tricka, ktoré nosia animatori, si vel'mi radi kupuja stovky turistov, ktori
animatora obdivuju alebo sa s nim len spriatelili.

e Animdacia zvySuje obraty hotelovych barov a klubov, vktorych su sluzby
spoplatnené- animator vedomy si tejto situacie bude realizovat Sportové sutaze v okoli
baru so spoplatnenymi napojmi a na vecer bude hostom odporucat navstevu hotelove;j
diskotéky, kde sa pri vstupe plati konzumné.

Tieto a dalSie spOsoby ukazuji, ako sa praca animatorov volného casu
odzrkadl'uje na konkrétnych ziskoch hotela, ktoré si mnohokrat ovela vysSie nez
mesacny plat animatorov. Z toho jasne vyplyva, Ze spravne skoordinovana animdcia nie
je pre hotel nakladom, ale investiciou, ktora sa oplati.

Z pohladu Slovenska ajeho nedavnej histérie je samotny pojem ,animacia“
v suvislosti s cestovnym ruchom relativne novy. Kedysi sa pre funkciu animatora
pouzivalo pomenovanie kultdrno-osvetovy pracovnik alebo Sportovy, ¢i kultirny
referent. Pri stretnutiach so stredoskolskymi ucitel'mi, ktori dnes vyucuju animaciu, je
v niektorych pripadoch citit vtomto smere nostalgiu. Tvrdia, Ze zmenou pomenovania
sa znizila vaznost tejto profesie. Mladym l'ud'om vsak prave tieto pomenovania pridu
nemoderné anavySe vysli z kazdodenného pouzivania. Boli nahradené novodobym
slovom animator, ktoré suvisi s aktudlnym javom - preberanim cudzich slov do nasho
jazyka. Animdcia sa rychlo ujala v eventovej i hotelovej sfére a uz niekol'ko rokov sa
intenzivne vyuziva i na Slovensku. Ani ona vsak zjavne nemusi byt poslednou etapou
auz sa aj vslovencine objavuji novSie varianty popisujice tito profesiu, ako napr.
moderator ¢i performer.

Co vdak vidime ako zrejmy nedostatok je, Ze sa spolu s prebratim pojmu
»animator‘ na Slovensko v mnohych pripadoch preniesla jeho p6vodna napln z miest,
kde bol vytvoreny - teda od mora. Spolo¢nosti podnikajtce v tejto oblasti ho casto
prebrali - okopirovali v pévodnom zneni. Je sice jasnym faktom, Ze mame rozvinuty
kupelny cestovny ruch i mnohé akvaparky, ktoré su spojené svodou, no mnohé iné
faktory hraju proti tomuto sposobu a pre uspech je potrebné aplikovat verziu animacie
upravenu na naSe podmienky. Pre tato publikdciu prindSame preto aj pohlad na
outdoorového animatora. Dévodom je to, ze Slovensko sa pysSi nadhernou prirodou,
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ktora by bolo $koda ,neozivit“ cielenymi aktivitami a programami zameranymi tymto
smerom. A to je ten pravy priestor pre outdoorového animatora.

Outdoorové animacie

Hned na zaciatku tejto kapitoly musime podotknut jednu vel'mi dolezitu vec -
outdoorova animacia ako taka este na Slovensku existuje len sporadicky. A urcite o nej
okrem vel'mi uizkeho okruhu I'udi eSte ani vel'a I'udi nepoculo. Pretoze aj napriek tomu uz
existuje zopar desiatok I'udi, ktory vlastnia certifikat ztakéhoto adokonca aj
akreditovaného Skolenia. Podobne tomu bolo aj s dnes uz znamou a ,klasickou” verziou
animdcie vol'ného c¢asu, o ktorej sme pisali v predchadzajucich riadkoch, a rovnaky vyvoj
¢aka aj outdoorovud animaciu.

My vidime outdoorovi animdaciu ako najblizsi trend, ktory po preklenuti bodu
zlomu na Gausovej krivke bude prinasat velmi zaujimavé vysledky. Ktomu je ale
potrebné vel'ké mnozstvo drobnej az neviditel'nej prace, ktora sa uz deje. Ako napriklad
rozvijanie jej teodrie, praktickd praca vteréne, Skolenie potencidlnych zaujemcov
a predovsetkym priprava novych druhov vzdelavacich programov postavenych na tejto
teorii. To vSetko dnes uz mame, praktizujeme a neustale rozvijame a pozyvame tych,
ktori by mali zadujem sa v tejto oblasti rozvijat, ¢i uz citanim tejto knihy alebo d'alSich
zdrojov s fiou spojenych.

Znasho pohladu je outdoorova animacia samostatnou oblastou animdcie
volného casu, zaoberajica sa organizaciou volnocasovych programov, ktoré sa
vykonavaju predovsetkym vonku na Cerstvom vzduchu, v prirode. Tento druh animécie
je velmi vyznamny najmd pre vnutrozemské Krajiny, akou je aj Slovensko, ktoré
disponuje rozsiahlym prirodnym bohatstvom. Jeho vyuzitie v kombindcii s historickymi
a kultirnymi pamiatkami prinasa jedinecnd ponuku rekreacnych a dovolenkovych
moznosti, ktoré mozno do animacnych programov zahrnuat, ¢im zohrava vyznamnu rolu
pri rozvoji cestovného ruchu. Délezitou tlohou outdoorovej animacie je aj oZivenie uz
existujucich statickych atrakcii, ako napriklad detskych ihrisk, lanovych centier,
lezeckych stien a podobne, ktoré spojenim ich hlavnej ¢innosti s d'alsimi prvkami ziskaju
d’alsiu délezitu pridani hodnotu. Velkd pridand hodnotu méze mat aj pri rozvoji
vidieckeho cestovného ruchu a agroturistiky.

1.3 POZNANIE A FILOZOFIA POBYTU V PRiRODE

Pri zostavovani stratégie rozvoja tejto Specifickej oblasti cestovného ruchu by
sme sa ale mali zamysliet skor na to, kto je odberatelom- klientom a aké postoje, zaujmy
a motivy ma. AZ na zaklade tohto poznania méZeme cielene rozvijat poZadované oblasti.
Kazda oblast’ cestovného ruchu je nie¢im jedine¢na, kazda mdze ponuknut nieco iné.
Zodpovedné osoby v tychto zariadeniach by preto mali zacat Co najintenzivnejsie
vnimat prirodné okolie, v ktorom sa nachadzaji, uvedomovat si jeho potencial a
iniciovat potrebné kroky k vytvoreniu takych sluzieb, ktoré by tieto krasy vo svojich
programoch prepdjali s kultirnymi a historickymi pamiatkami i I'udovymi tradiciami.
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