ATEJA BELA V BANSKEJ BYSTRICI
EKONOMICKA FAKULTA

ninova

A VIACSLOVNYCH POMENOVANI
EJ A ANGLICKEJ TLACI
KOU ORIENTACIOU




Ekonomicka fakulta
Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici

Dagmar Skvareninova

Pragmatika viacslovnych pomenovani
v slovenskej a anglickej tlaci
s ekonomickou orientaciou

Studia linguistica 6

@ ruiaNum
2015



Schvalila redakéna rada Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela
v Banskej Bystrici ako vedecku monografiu.

Editor
doc. PhDr. Jan Chorvat, PhD.

Recenzenti
prof. PhDr. Juraj Vanko, CSc.
doc. Mgr. Vladimir Bilovesky, PhD.

Jazykova korektura
PhDr. Margita Malinovska

Autor © Dagmar Skvareninova, 2015

Prvé vydanie.

Vsetky prava vyhradené.

Toto dielo ani ziadnu jeho ¢ast’ nemozno reprodukovat’ bez suhlasu
majitel’a prav.

Printed in Slovakia

ISBN 978-80-557-0870-6



PREDHOVOR

Vedeckym zamerom publikdcie Pragmatika viacslovnych
pomenovani v slovenskej a anglickej tlaci s ekonomickou orientdciou
je predlozit’ premysleny, logicky Strukturovany a putavy komplex
odbornych poznatkov, ktoré sa Crtaju a zaroven spajaju v troch
oblastiach. Ako napoveda nazov publikacie, ide o rovinu lingvisticku,
medialnu a ekonomicku, teda odbornt. Praca preto aspiruje na vedeck
Stadiu s interdisciplindrnym rozmerom, uplatiiujic pragma-socio-
komunikaény pristup k predmetu pozornosti. Nosnou metodologickou
liniou a ambiciou tejto publikacie je zmeneny pristup jazykovednych
vyskumov po pragmalingvistickom obrate, ktory poskytuje priestor
skimat’ jazyk a jeho Specifikd v prirodzenom komunika¢nom prostredi.

Prave absencia komplexnych vyskumov kategdrii viacslovnych
pomenovani v ich pragmalingvistickej a Stylistickej perspektive
v oblasti medialnej komunikacie bola jednym z podnetov, ktory
ovplyvnil vyber skiimanej problematiky. Druhym, nemenej dolezitym
faktorom je skuto¢nost’, ze praca kopresponduje s vedeckovyskumnym
profilom Katedry odbornej jazykovej komunikacie na Ekonomicke;j
fakulte Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici. Prave tento
subjektivny aspekt a s nim suvisiace poznatky i nase praktické
sktisenosti boli rozhodujicim podnetom na realizovanie tohto typu
vyskumu. Nezanedbatel'nou skutocnostou je aj fakt, ze publikacia
sa snazi poukazat’ na zachovavanie kultiury jazyka a s nim suvisiacej
kultiry vyjadrovania, ktoré povazujeme za prienik estetickych, a teda
aj etickych principov. Tieto hodnoty su v sucasnosti prchavé, a preto
sa nazddvame, Ze aj na urovni odbornych textov analytického zanru
publicistického $tylu, ktoré su objektom realizovaného vyskumu,
treba hl'adat’ ,,poriadok®, ktory sa premieta do urovne jeho vyrazu
avyznamu, teda do synchronizacie etického a estetického v ramci textu
a komunikacie.

Prva, teoreticko-metodologicka ¢ast’ prace prinasa prehl'ad
lingvistickych nazorov a polemik na jednotlivé kategoérie viacslovnych
pomenovani, ktoré su predmetom skiimania. Tieto ustalené slovné
spojenia su predstavené aj z uhla pohl'adu Stylistiky ako Stylémy, ktoré



formuji povrchova a hibkova §truktiru textu. Pozornost venujeme
aj otazkam publicistického §tylu, do ktorého komentare, ktoré st
objektom vyskumu, radime. Analyzované komentare st selektivne
zhromazd'ované z printovych periodik The Economist a Hospodarske
noviny v rozmedzi januara a juna 2013. Obe periodika su reprezentantmi
ekonomickej zurnalistiky v dvoch odlisnych sociokultirach, ¢o
umoziuje v praci uplatnit’ komparativny pristup.

Druha, prakticka ast’ prace je analyzou vyexcerpovan¢ho materialu.
7 hl'adiska komparativneho pristupu zamerom publikacie nie je priniest’
Strukturalisticky orientovany vyskum viacslovnych pomenovanti,
ale vyskum orientovany pragmaticko-komunikaéne, v ktorom sa
jednotlivé kategdrie viacslovnych pomenovani analyzuji vo funkcii
Stylém s ich automatizujucimi ¢i aktualizujicimi tendenciami. Takto
pragmaticky orientovany vyskum v zdveroch prace odhal'uje Specifické
¢rty komentarov v porovnavanom slovenskom a anglickom periodiku
a zaroven prinasa potvrdenie hypotéz, ze viacslovné pomenovania ako
lexikalne jednotky v oboch porovnavanych jazykoch pohotovo reaguji
na zmeny v spolo¢nosti a zaroven z pragmatického hladiska plnia
zékladné komunikac¢né poslanie komentara v oboch periodikach, i ked’
s jeho $pecifickymi ¢rtami. Na zaklade analyz povrchovej a hibkovej
Struktury komentarov v zdveroch prace nacrtdvame obraz spolo¢nosti
a jej dynamickych premien. Tento komplexny pohl'ad je primarnym
cielom publikacie.

Vysledky nasho vedeckého vyskumu povazujeme za prinosné
z hl'adiska obohatenia pragmalingvisticky orientovanych vyskumov
v oblasti jazykovedy, medidlnej komunikacie, ako aj kulturologie.
Nazdavame sa, Ze praca pontika aj d’alSie moznosti budicich vyskumov,
z ktorych sa ako zaujimavé javia vyskumy autorského jazyka ¢i
sociolingvisticky orientovany vyskum, ktory by bol nasmerovany
na otazky komunika¢ného efektu publicistickych komunikatov na
recipientov.

Publikacia by nemohla vzniknut bez podpory prof. PaedDr.
Vladimira Patrasa, CSc., ktorému vyjadrujeme uprimné pod’akovanie
nielen za jeho odborné rady, ale predovsetkym za jeho neocenitelny
profesionalny i Pudsky pristup. Uprimné pod’akovanie za posudenie
monografie, poznamky a odporucania vyjadrujeme aj recenzentom prof.



PhDr. Jurajovi Vainkovi, CSc., a doc. Mgr. Vladimirovi Biloveskému,
PhD. Vdaku vyslovujeme aj jazykovej korektorke PhDr. Margite
Malinovskej, ako aj vSetkym, ktori stali pri zrode tejto publikacie. Za
vydanie monografie patri vd’aka aj Ekonomickej fakulte Univerzity
Mateja Bela v Banskej Bystrici, ktora titul zaradila do svojho edi¢ného
planu.
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UvVoD

Na zaciatku bolo slovo......

Tento asi najznamejsi vyrok z Biblie este stale rezonuje svojou
vypovednou hodnotou aj v stcasnosti. Je to ten isty vyrok, ktory uz
starocia priamo ¢i nepriamo ovplyviuje dejiny l'udskej historie, a to
v podobe slova hovoreného alebo pisaného. Je to to isté slovo, ktoré
nas l'udi oddel'uje od ostatnych primatov a zaroven nam dava do rak
zbran, s ktorou by sme mali vediet’ vzdy rozvazne zaobchadzat’. Uz stari
Gréci a Rimania vedeli vysoko ocenit’ vahu slova, a preto ich preslavené
rétorické aténske ¢i rimske Skoly boli liahnou filozofie, logiky a politiky,
ktoré sa v podstate spajaji s 'udskou mudrostou a dovtipom.

Slovo ako zbran mdze mat’ vSak aj negativne konzekvencie. Netreba
ist’ do d’alekej historie. Staci si len spomenut’ na tridsiate a Styridsiate
roky minulého storocia, ktoré su toho jasnym ddkazom.

A ako so slovom l'udstvo zaobchadza dnes? Otazka vysostne
rétorickd, odkryvajica mnohé polemiky jazykovedcov, politologov
a sociologov. Otazka, ktora pontika mnohorakost’ odpovedi, ale
zaroven je Casto nezodpovedana. Je to paradox, ze aj ked historia
ponuka ,,rukolapné® dokazy o vyzname a vahe slova, v dnesnej dobe
sa v hierarchii inych priorit Casto povazuje za nepodstatnu.

Publikécia, ktorej predmetom su viacslovné pomenovania
v medialnej komunikacii s ekonomickou orientaciou, sa snazi priniest’
dokaz o tom, Ze aj na zaciatku 21. storo¢ia mé slovo so svojim
vyznamom silu, ktora vie ¢lovek potencialne vyuzit’ a ovplyvnit’ tak
zmyslanie jednotlivcov v zastupe mas. Zaroven sa snazi dokazat,
ze Stylisticka platforma slova formuje vyslednu podobu textu, ktory
odzrkadl'uje podstatu doby, ako i jej dynamické premeny.
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