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UvVoD

Predkladany ucebny text Marketing II nadvdzuje na ucebny text
Marketing I, ktory sa zaobera vysvetlenim zakladnych pojmov v marketingu
a zakladnych marketingovych koncepcii, popisuje proces marketingovej
segmentacie, vyberu cielového trhu a pozicioningu, venuje sa ndkupnému
spravaniu spotrebitelov a zakladom marketingového mixu. Ucebny text
Marketing II dopiiia Marketing I o marketingové aktivity podniku — o analyzu,
o pracu s marketingovymi informaciami, o strategické planovanie a tvorbu
marketingového planu, ako aj o aplikacie marketingu v Specifickych oblastiach
ako je priemyselny marketing, medzinarodny marketing, marketing sluzieb,
marketing neziskovych organizacii, neziskovy marketing a spolocensky
zodpovedny marketing. Oba ucebné texty maji v celku za ciel pomoct’
Citatelom, Studentom 1 pracovnikom z praxe ziskat vSeobecny prehlad
o jednotlivych tematickych okruhoch, predstavujucich zaklady marketingu.

Obsahom publikacie Marketing II su Styri kapitoly. Prva kapitola
oboznamuje so zdkladmi marketingovej analyzy — s analyzou externé¢ho
a interného prostredia podniku, ktoré predstavuji podklad pre analyzu
silnych a slabych stranok podniku ako aj prilezitosti a ohrozeni posobiacich
na podnik z jeho okolia. Podnik vykonava marketingova analyzu na zéklade
udajov zhromazdenych v ramci marketingového informa¢ného systému,
ktory je predmetom druhej kapitoly publikacie. Tretia kapitola popisuje vztah
strategického a marketingového planovania podniku, proces marketingového
planovania a jeho vysledok — marketingovy plan ako podnikovy dokument.
Stvrta kapitola obsahuje aplikacie marketingu v $pecifickych podmienkach —
marketing a marketingovy mix podnikov posobiacich na priemyselnom trhu,
podnikov poskytujicich sluzby, podnikov posobiacich na medzinarodnych
trhoch, ale tiez v neziskovych organizacidch, prip. v organizaciach sledujucich
aj iné ako ziskové ciele.

Oba ucebné texty — Marketing I a Marketing II — obsahuji okruhy tém,
ktoré tvoria vychodiskovu databazu informacii potrebnych pre Studentov

na zvladnutie d’alSich, nadstavbovych u¢ebnych predmetov. Autorky oboch
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textov veria, ze publikacie mozu posluzit’ i 'ud’om z praxe, ktori doplnenim

teoretickych poznatkov z tejto oblasti mozu skvalitnit’ svoju pracu.
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